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" frischer anstrich, gleicher antrieb - fritz-kola schérft sein profil

modernes markendesign und rickkehr zu bewahrten wurzeln

Hf;ﬂ—kolo

—_——

Hamburg, Februar 2024 - Aus der ,fritz-kulturgiiter GmbH" wird ab dem 1. April 2024 wieder die ,fritz-kola
GmbH*. AuBerdem verpasst sich fritz-kola ab dem 1. Marz 2024 einen neuen, zeitgemaBen Look. Zusammen
mit der englischen Design-Agentur Robot Food und dem Markenillustrator Chris Mitchell, entstand ein
neues, frisches Logo. Der Relaunch umfasst zudem ein modernes Design fir die fritz-limos und fruchtige
lllustrationen fur fritz-spritz. Das Ganze wird ergénzt von einem neuen, aufgerdumten Etikett, das tGbersicht-
lich die wichtigsten Infos zu fritz-kola und dem, was in der Kola steckt, zusammentragt.

wandelist unser zweiter name

Das Ziel ist klar: Europa zum Heimatmarkt machen. Das gelingt fritz-kola erfolgreich. Um auch weiter im Wett-
bewerb zu bestehen, scharft der Pionier der Indie-Kola-Szene sein Profil. Aus der fritz-kulturgiiter GmbH
wird daher ab dem 1. April 2024 wieder die fritz-kola GmbH. “Der Name fritz-kulturgiiter umriss gut unseren
Einsatz fur gute Kolas, Limonaden und Schorlen als Genuss- und Kulturgut, fihrte aber immer wieder zu
Verwirrungen und konnte sich extern nicht durchsetzen® so Mirco Wolf Wiegert, Griinder und Geschéfts-
fuhrer bei%ritz-kola.
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,In der Einfachheit liegt die Kraft, Dinge in Bewegung zu setzen. Danach leben wir auch heute noch. In einer
Welt voller Veranderungen und Widerspriiche erfordert das Erwachsenwerden die Fahigkeit, sich weiterzu-
entwickeln, ohne die eigenen Prinzipien aufzugeben. Es bedeutet, seine Uberzeugungen zu hinterfragen,
aber auch die Kernwerte zu bewahren.”

so schon anders - bei fritz-kola wachst das design mit

Auch tber 20 Jahre spater bleibt fritz-kola seiner Identitat treu: Pfadfinder im Herzen, nur eben mit mehr
Gesichtern und ein bisschen erwachsener. Daher wurde es Zeit dieser Evolution ein Facelift zu geben - im
wahrsten Sinne des Wortes.

Zusammen mit der renommierten englischen Design-Agentur Robot Food und dem Markenillustrator Chris
Mitchell, entstand eine kiinstlerische Neuinterpretation des markanten Markenlogos, die eine freie und mo-
derne Hommage an fritz-kolas Griindungsgeschichte darstellt. Es ist ein Symbol fir Mut und Freundschaft,
mit der man die Welt bewegen kann. Uberall dort zu finden, wo Menschen zusammenkommen und eine gute
Zeit verbringen.

Jfritz-kola verkérpert dynamische Entwicklung und waches Wachstum®, sagt Florian Weins, Geschaftsfihrer
bei fritz-kola. ,Von der Griindung durch zwei Studenten bis zur europaischen Expansion, ohne dabei unsere
Wourzeln zu vergessen - wir sind stets bereit fiir das neue Kapitel. Genau diese Reise und Haltung wollen wir
mit dem neuen Design unterstreichen.”

,Die Zusammenarbeit mit fritz-kola war fiir uns bei Robot Food eine inspirierende Reise. Die Marke hat eine
so einzigartige Geschichte, und es war eine Freude, diese in einem modernen und zeitgeméBen Design zu
verkarpern®, erklaren Libby Goodyear, Senior Account Manager und Jess Cook, Account Director bei Robot
Food. ,Die Partnerschaft hat uns erméglicht, die kreative Vision von fritz-kola zu unterstiitzen und gleichzei-
tig ihre authentische Identitat zu bewahren.”

,Das Ziel war es, die Essenz der Marke einzufangen und gleichzeitig einen frischen und zeitgemaBen Look zu
schaffen - und das ist uns, wie ich finde, wirklich gelungen®, ergianzt Chris Mitchell, lllustrator. ,Die fritz-kola
Geschichte ist wahrhaftig inspirierend und war in der gesamten Entwicklung des neuen Designs der entschei-
dende Treiber. Es hat groBen SpalB gemacht, zu sehen, wie das emotionale Erbe von fritz-kola vor dem aktu-
ellen Zeitgeist, auf einem neuen Level zum Ausdruck gebracht wurde.”

gutes drin, gutes drauf

Nicht nur das Logo wurde neugestaltet, auch das Flaschendesign erhalt rundherum ein Upgrade. Ein tberar-
beitetes Flaschenetikett raumt auf der Riickseite die wichtigsten Fakten zu Marke, Unternehmen und Inhalts-
stoffen auf. Ab dem 1. Marz 2024 weist eine optimierte Verzehrempfehlung die durchschnittlichen Nahrwerte
aus und erklart, welchen Anteil des Tagesbedarfes eine Flasche fritz-kola deckt.
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Noch klarer wird auch der Mehrweg-Hinweis auf unseren Flaschen, um uns weiterhin deutlich vo§|
verpackungen wie denen des , Top Plastic Polluters abzugrenzen sowie der Hinweis zur Unterstit g »Y
,Pfand gehort daneben®. Eine branchenweite Initiative von fritz-kola, um Pfandsammlern das wiirdevolle Fla-
schensammeln und Generieren von Microeinkommen zu erméglichen. Und wer noch mehr erfahren méchte,
scannt einfach den QR-Code auf unseren Flaschen ein.

Die bunte Vielfalt des Lebens feiern fritz-limos und fritz-spritz mit auffalligen Farbkombinationen, die auf
den aktuellen Zeitgeist angepasst sind. Sie geben einen Vorgeschmack auf den intensiv-fruchtigen Inhalt und
erleichtern es jedem, die Flaschen im gut gefiillten Getrankeregal schnell zu entdecken. Bei der Entwicklung
des neuen Looks wurden Konsumenten aus diversen europaischen Landern mit einbezogen und nach ihrer
Meinung gefragt. Mit dem neuen Look trifft fritz-kola bei ihnen genau ins Schwarze.

vomkeller in die weite welt - die anfange von fritzkola

fritz-kola ist eine Erfolgsgeschichte wie sie im Buche steht. Mit kleinem Budget und groBen Visionen ging bei
fritz-kola alles los. Es war 2003, als die beiden Studenten Mirco Wolf Wiegert und sein Kumpel Lorenz Hampl
nach einer gemeinsamen Interrailreise das Unternehmen griindeten und mit gerade mal 7.000 Euro das Un-
ternehmen fritz-kola starten.

Inspiriert von vielen guten Momenten in Cafés und Clubs, brachten sie eine Indie-Kola auf den Markt, die
vollig anders war und zu langen Nachten passte. In kleinen Glasflaschen, nicht so st} und mit viel Koffein.
Kurz darauf machten sich die ersten 170 Kisten fritz-kola - gelagert in den Kellern der Verwandten - von
Hamburg aus auf in die Welt. Seitdem bleibt die Marke immer in Bewegung und steht fiir Freundschaft, Mut,
SpaB und eine klare Haltung. Der Name ,fritz" sagt: Wir sind aus Hamburg, dieser weltoffenen Stadt, die fritz-
kola mit offenen Armen au?genommen hat.

tber fritz-kola

fritz-kola wurde 2002 von zwei Studenten in Hamburg gegriindet. Die erste Kola kam 2003 auf den Markt, zahlreiche saft-
haltige Limonaden und Schorlen folgten. Der Umwelt zuliebe setzt fritz-kola seit der Griindung auf Glasmehrwegflaschen
und baut die dezentrale und verbrauchernahe Abfillung stetig aus. Dariiber hinaus engagiert sich fritz-kola mit der Initiative
.Pfand gehért daneben”, der Bewegung , Trink aus Glas” und in zahlreichen Projekten fiir eine nachhaltige Gesellschaft.
Mirco Wolf Wiegert und Florian Weins sind Geschéaftsfihrer des Unternehmens.

! Brand Audit Report, 2018 - 2022: “Five Years of Holding Corporate Plastic Polluters Accountable”
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