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notade prensa.

fritz-kola se consolida como la eleccién de los bares que

priorizan la calidad y la autenticidad

la marcaindie alemana crece en espafia asocidndose conlocales que

comparten su espiritu

Madrid, 18 de septiembre de 2024 — Cada vez son mas los bares y restaurantes de Espafia que incorporan a sus cartas
fritz-kola, una marca que destaca por hacer “kola con K», utilizando esta letra como simbolo de su apuesta por ser
diferente y romper con lo convencional.

Este enfoque alternativo cuenta ya con el apoyo de mas de 1.000 establecimientos hosteleros de toda Espafia. Desde
pequefias cafeterias hasta restaurantes de renombre, los locales que priorizan la calidad, la sostenibilidad y la
autenticidad han elegido fritz-kola para ofrecer a sus clientes algo més alla de lo ordinario.

valores compartidos y el compromiso de hacer las cosas de otra manera

Florian Weins, director general de fritz-kola, explica: «Nuestra relacién con bares y restaurantes va mas alla de ofrecer
un producto. Compartimos valores con nuestros socios: independencia, calidad y hacer las cosas de forma diferente.
Juntos estamos construyendo una cultura que refleja el compromiso con la excelencia y la sostenibilidad. Somos mas
que una bebida, se trata de crear una actitud compartidan.

Este espiritu de colaboracién es visible en la creciente presencia de fritz-kola en locales conocidos por su enfoque
innovador y su deseo de desafiar el statu quo.
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movimientos pioneros y clientes fieles

Al ser el primer bar de Madrid en introducir el fritz-kola, La Bicicleta Café dio un paso pionero al ofrecer algo diferente
de lo habitual. Quique Arias Vega, fundador del café, recuerda:

«Lo que me atrajo de fritz-kola fgue su singularidad, su imagen y la seleccién de sus ingredientes: no es una bebida mas
producida en serie. Coincide con nuestros valores de ofrecer algo diferente y de alta calidad».

Reflexionando sobre su decisién de ofrecer fritz-kola a sus clientes, compartié:

«Al principio, algunos clientes se mostraron escépticos. Pero una vez que probaron fritz-kola, no sélo lo aceptaron,
sino que volvieron a por mas. Hoy es un elemento bésico de nuestro menu y estamos orgullosos de ser uno de los
primeros locales en introducirlo en la ciudad».

Su experiencia refleja el éxito de fritz-kola en todo el pais, donde cada vez méas bares como Don Panko, Biang Biang
Bar y Tripea han adoptado la marca. Juntos, estos locales incluso se unieron para crear un menu colaborativo Unico,
celebrando sus valores compartidos con un evento exclusivo realizado anoche en La Bicicleta Café. Los medios de
comunicacién y lideres de opinién tuvieron la oportunidad de conocer de primera mano la historia del éxito de fritz-
kola y profundizar en su cartera de productos disponibles en Espafia.

una variada gama de refrescantes opciones

fritz-kola ofrece una gama de bebidas que reflejan su compromiso con la calidad, la cultura y la diversién:
fritz-kola: La familia fritz incluye dos tipos diferentes de kola, fritz-kola original y fritz-kola super zero. Todas las

fritz-kolas se elaboran con agua mineral y contienen 25 mg de cafeina por 100 ml, una cantidad significativamente
superior a la de otras kolas.

fritz-limo: Estas refrescantes limonadas estan disponibles en dos sabores: naranja y limén. Cada botella esté elaborada
con aromas naturales, azicar de remolacha, agua y auténtico sabor a fruta.

campafiia de fritz-kola en madrid: arte, sostenibilidad y cultura

Actualmente, fritz-kola est4 llevando a cabo una campafia publicitaria en Madrid en colaboracién con el artista Baly,
que ha creado dos carteles exclusivos para la marca utilizando papel reciclado de antiguos carteles publicitarios,
reforzando alin mas el compromiso de fritz-kola con la sostenibilidad. La campafia incluye la colocacion de carteles
murales en zonas céntricas como Malasafia, Chueca y Lavapiés, asi como mupis cerca del Museo Nacional Centro de
Arte Reina Sofia.

Los consumidores pueden escanear un cédigo QR en los carteles para descubrir los bares participantes en la
promocién, donde pueden disfrutar de un fritz-kola gratis y recibir un cartel firmado por el artista. Los bares
participantes en esta activacién son La Bicicleta, Biang Biang Bar, Chinasky, Understreet Market, Mad Mad Vegan y
Cantina Matadero.

acerca defritzkola

fritz-kola fue fundada por dos estudiantes en Hamburgo en 2002. En 2003 lanzaron la primera kola, a la que siguieron
numerosas limonadas y spritzers a base de zumo. Por el bien del medio ambiente, fritz-kola utiliza botellas de vidrio
retornables desde su fundacién y amplia constantemente el embotellado descentralizado y orientado al consumidor.
Ademas, fritz-kola participa en la iniciativa "Every Bottle Helps", el movimiento "Drink from Glass" y numerosos proyectos
para una sociedad sostenible. Mirco Wolf Wiegert es el fundador y consejero delegado y Florian Weins es el director general
de la empresa.

contacto.
fritz-kola GmbH anna hubatsch anild cigliefias
spaldingstr. 64-68 anna.hubatsch@fritz-kola.com | anilu@anilu.es
20097 Hamburgo phone +49 40-21 90 71 69-0 m. +34 699 408 425
alemania mob. +49160-616 28 81 f I+ k | ®
[1Z2-KOIQ



