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fritz-kola przewodzi zmianom w zréwnowazonych

praktykach w obliczu europejskich obaw

fritz-kola, niezalezny producent napojow z Hamburga, dokonuje
postepow w zakresie zrownowazonego rozwoju w odpowiedzi na
rosngce zainteresowanie europejskich konsumentow kwestiami

spotecznymi i Srodowiskowymi.

Fot. Michat Dziurkowski

Warszawa, 10 pazdziernika 2023 — Jak wynika z badania Kantar Sustainability Sector Index 2022, europejscy
konsumenci sg zaniepokojeni kwestiami zwigzanymi z zanieczyszczeniem oceandw, obecnoscig mikro plastiku
i zanieczyszczeniem wody, a takze nadmierng konsumpcjg i marnotrawstwem w sektorze napojéw
smakowych. fritz-kola aktywnie podejmuje dziatania w celu rozwigzania tych istotnych probleméw,
pozycjonujgc sie od momentu powstania firmy jako lider ruchu na rzecz zréwnowazonego rozwoju.

"W Europie konsumenci coraz czeS$ciej stawiajg na marki, ktdre wyrazajg zaangazowanie w rozwigzywanie
istotnych probleméw z zakresu ochrony Srodowiska i wyzwan spotecznych. Zdajemy sobie sprawe z waznosci
tych kwestii, a nasze dziatania z zakresu zrbwnowazonego rozwoju sg wyrazem zaangazowania w tworzenie
pozytywnego wptywu na Swiat" - wyjasnia Mirco Wolf Wiegert, zatozyciel i dyrektor zarzadzajacy firmy fritz-
kulturguter.
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Wedtug badahn Kantar*, preferencje polskich konsumentéw wspodigrajg z okre$lonymi priorytetami
biznesowymi. Wsrdd nich znajdujg sie preferencje dotyczgce powrotu do szklanych butelek, cheé¢ korzystania
z naturalnych skfadnikow w napojach, przechodzenie na opakowania nadajgce sie do recyklingu oraz wyrazne
oczekiwania dotyczgce prostszych sktadow produktow. Te priorytety odzwierciedlajg wartosci i oczekiwania
polskich konsumentéw, wptywajgc na marki takie jak fritz-kola i zachecajgc je do dokonywania strategicznych
zmian w odpowiedzi na te tendencje.

Inicjatywy marki fritz-kola na rzecz zréwnowazonego rozwoju

1. “Kiss My Glass” - Zaklad napetniania szklanych butelek wielokrotnego uzytku: fritz-kola poczynita
znaczgce postepy w kierunku zmniejszenia ilosci odpadéw z tworzyw sztucznych. We wspotpracy z
Frankenbrunnen otworzyta nowy, wysoce wydajny zaktad butelkowania w Eilenburgu, niedaleko Lipska w
Niemczech. Zaktad ten nie tylko skraca trasy transportowe, ale takze utatwia wykorzystanie szklanych butelek
wielokrotnego uzytku.

2. Redukcja emisji: Firma aktywnie dziata na rzecz ograniczenia emisji dwutlenku wegla. W 2021 roku
dotaczyta do inicjatywy Science Based Targets (SBTi), zobowigzujgc sie do dziatah na rzecz walki z globalnym
ociepleniem. Do 2030 roku fritz-kola zamierza zmniejszy¢ emisje z zakresu 1, czyli emisje bezposrednie gazow
cieplarnianych oraz z zakresu 2 (emisje posrednie z wytwarzania energii kupowanej od dostawcy mediéw) o
46% w poréwnaniu z 2019 rokiem. Ponadto, marka planuje zmierzy¢ i zmniejszy¢ emisje z zakresu 3 (inne
posrednie emisje powstate w catym fancuchu wartosci), przy czym poczyniono juz znaczne postepy w zakresie
rozbudowy e-floty i oparcia rozlewni o ekologiczng energie elektryczna.

3. Zrbwnowazone materialy reklamowe: fritz-kola jest zaangazowana w tworzenie materiatéw reklamowych,
ktére sg trwale, nadajg sie do recyklingu, posiadajg certyfikaty i nie zawierajg plastiku. W 2022 roku firma
poczynita znaczgce postepy w tym zakresie, zapewniajgc, ze wszystkie tablice kredowe i ubrania sg teraz w
100% ekologiczne.

4. Wspieranie oséb zbierajagcych butelki w zamian za kaucje: Poprzez swojg inicjatywe "Kazda butelka
pomaga", fritz-kola zwraca uwage na sytuacje osob zbierajgcych opakowania zwrotne w zamian za kaucje.
Osoby te stanowig ponad milionowg site roboczg w Niemczech. Wysitek ten ma na celu poprawe warunkéw
bytowych i podkreslenie uznania dla 0sGb zarabiajgcych w ten sposéb na zycie.

5. Innowacje produktowe: fritz-kola nieustannie dgzy do wprowadzania innowacji w swoim asortymencie, w
odpowiedzi na zmieniajgce sie preferencje konsumentow. Wprowadzenie napoju fritz-kola superzero w
czerwcu 2022 roku na rynek niemiecki, a wiosng 2023 na rynek polski nie tylko podnosi jakos$¢ smaku napojéw
bez cukru, ale takze odgrywa kluczowa role w ciggtych wysitkach na rzecz obnizenia $redniej zawartosci kalorii
w produktach. Od 2016 r. fritz-kola osiggneta znaczng redukcje sredniej zawarto$ci kalorii w catym portfolio
produktéw - o ponad 15,1%. Do 2025 roku redukcja ta ma wzrosng¢ do imponujgcych 20%. Dodatkowo,
srednia wielko$¢ porcji zmniejszyta sie do 0,34 litra, co odzwierciedla zaangazowanie fritz-koli w dostarczanie
klientom marki zdrowszych i bardziej satysfakcjonujgcych napojow.

Ambitne cele zrownowazonego rozwoju
fritz-kola stawia sobie ambitne cele posrednie w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ktére zamierza osiggnagc
do 2025 roku. Pierwszym z nich jest zmniejszenie o 20% zuzycia wody, ciepta i energii elektrycznej w

przeliczeniu na jedng butelke. Drugim celem jest zwiekszenie wykorzystania certyfikowanych surowcow
organicznych w produktach do poziomu 90% (w 2022 roku marka osiggneta poziom 67% w kategorii
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produktéw bez dodatku cukru). Trzecim waznym celem jest osiggniecie 100% zréwnowazonej mobilnosci dla
wszystkich pracownikoéw. Ostatnim celem jest zapewnienie, ze ponad 95% materiatdbw reklamowych
pozostanie zréwnowazonych. Cele te stanowig wazny element zaangazowania marki w dziatania na rzecz
zréwnowazonego rozwoju.

Pionierska kola rzemiesinicza

fritz-kola zostata zatozona w 2002 roku i od tego czasu stata sie liderem w segmencie rzemieslniczej koli.
Zaangazowanie fritz-koli w zréwnowazony rozwdj i silny nacisk na odpowiedzialne praktyki biznesowe
ugruntowaty jej pozycje jako marki, ktora nie tylko dostarcza wyjgtkowe napoje, ale takze aktywnie przyczynia
sie do budowania lepszego sSwiata.

Wiecej informacji na temat marki fritz-kola i jej inicjatyw w zakresie zréwnowazonego rozwoju mozna znalez¢
na stronie: https://fritz-kola.com/pl

Zrédto:
*Badanie Kantar Sustainability Sector Index 2022

o fritz-kulturglter

fritz-kola to niezalezna i prywatna firma z siedzibg w Hamburgu, ktéra rozwinefa sie ze start-upu do sredniej wielkosci
przedsigbiorstwa. Ta niezalezna marka stata sie liderem rynku w segmencie rzemiesiniczej koli. Zatozona w 2002 roku
przez dwdch studentdw z Hamburga, fritz-kola oferuje szereg odmian koli, lemoniad i spritzeréw.
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