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wyznaje swoje

J 1
wartosci.

Opowiadamy sie za tolerancjg i za otwar-
tym oraz demokratycznym spoteczen-
stwem. Walczymy o sprawy, ktére sg
bliskie naszemu sercu - nie bojac sie prze-
ciwnosci.

e T 1

1]
" rechis bitie SO
aussteigen. ' '!

bt o g bbb 51

Jprawdziwi kibice zamiast prawicowych
fanéw”

W listopadzie 2022 roku po raz kolejny
pokazali$my rasizmowi czerwong kartke
razem z EXIT Germany i TSV 1860 Mo-
nachium. Prowadzilimy kampanie pod
hastem ,prosze wyjéé na prawo”, aby od-
wieé¢é ludzi od radykalnej prawicowej ide-
ologii. Nasze hasta towarzyszyty kibicom
w Monachium w transporcie publicznym,
na stadionowych banerach i w pubach ki-
bicéw wokdt stadionu.

#keinschlaflieder (#nolullabies)
wyprowadza politykéw ze snu

Zbyt wiele tematéw pozostato nierozwigza-

nych podczas fazy pozasesyjnej Bundestagu

dziatania zrdwnowazonego rozwoju w 2022

dobro nigdy sie nie zalrzymuje: Zréwnowazony rozwdj nie dzieje sie z dnia na dzien.

Chociaz juz wprowadziliémy rézne zmiany, wciaz jest wiele do zrobienia. Rozwigzanie:

dziata¢ dalej. To podsumowanie przedstawia nasze dziatania i pokazuje, na czym stoimy

w 2022 roku.

Na poczatku kilka wiadomosci z naszej strony: Florian Weins dotgczyt do nas jako

Dyrektor Zarzadzajacy w lutym 2023 roku i wraz z naszym CEO oraz zatozycielem Mirco

Wolfem Wiegertem napedzajg rozwéj miedzynarodowy. W korcu dobro nie zna granic.

Dlatego  zorganizowalismy

pobudke we wrzeéniu 2022 roku: fritz-kola

zesztego lata.

#keinschlaflieder. Znane kotysanki zostaty
napisane na nowo i uzupetnione o politycz-
ne hasta. Dzigki ponad 130 000 transmisjom
przekazalismy ponad T 000 EUR na rzecz
niezaleznej bezpartyjnej inicjatywy Brand
New Bundestag.

Nie lubimy produkowaé odpadéw, do-
tyczy to naszych produktéw, jak réwniez
wszystkiego wokét nich.

kiss my glass: nasznowy
zaklad napetniania szkta
wielokrotnego uzytku

Wiecej produktéw wielokrotnego uzytku,
mniej plastiku - nasz cel dla catego ryn-
ku napojéw. Razem z naszym partnerem
Franken Brunnen otworzylismy nowsa,
wysoce wydajng rozlewnie w Eilenburgu
niedaleko Lipska i skréciliémy nasze trasy
transportowe.

jasny plan - mniej emisji, wiecej
zréwnowazonych materiatéw
reklamowych

Mniej znaczy wiecej. Dotyczy to wie-
lu rzeczy i z pewnoscig emisji CO2.

. chroni_
sSrodowisko.

W 2021 roku zobowiazali$émy sie zrealizo-
waé cel ONZ1,5°, dotgczajgc doinicjatywy
Science Based Targets (SBTi). Do 2030
roku zamierzamy zmniejszyé nasze emi-
sje w Zakresie 1i 2 0 46% w pordéwnaniu
do 2019 roku. Jestesmy na dobrej dro-
dze i juz zmniejszyli$my emisje z Zakre-
su 1 0 25% poprzez rozszerzenie naszej
e-floty. W kwestii butelkowania udato
nam sie zmniejszy¢ emisje z Zakresu 3
0 11% w poréwnaniu do 2021 roku, dzie-
ki korzystaniu przez kolejne rozlewnie
z zielonej energii elektrycznej. Pomimo
tych wysitkdw, ze wzgledu na rozwdj na-
szej firmy, od 2019 roku emisje z Zakresu
3 wzrosty.
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10d 2022 r. uzywamy érednich wartoéci w przypadku brakéw danych
dotyczacych rozlewni. Skorygowaliémy emisje z 2021 roku.

W// 2817
@sss
9

@ 2515




2022

‘frH'Z-I(olq® L A Update

Poniewaz nie kazdy sposdéb postepowania
jest dla nas odpowiedni, wcigz ulepszamy
nasze materiaty reklamowe. Chcemy, aby
byty trwate, nadajgce sie do recyklingu,
certyfikowane i wolne od plastiku. W 2022
roku dokonalismy naprawde duzej zmiany
- nasze tablice kredowe i ubrania sg teraz
w 100% zréwnowazone. We wszystkich
jesteémy bardzo,

O

(o)
certyfikowane drewno 94%
materiaty reklamowe

innych kategoriach,

bardzo blisko.

2022

o 2021

72%

87% 98%

cerlyfikowany papier
materiaty reklamowe

96%  ceryfikowanaodzet 100%

98%  berlasks 99%
upominki
84% . berplastu — 100%

fablice kredowe

(podrednie)

cele
na 2025 rok

A

—£> mniej wody, ciepla i energii
elektrycznej na butelke
(obecnie -11%, -4% i +11%)

—£> 90 % certyfikowanych surowcéw
organicznych dla naszych produktéw
(bez cukru; obecnie 67%)

—£ 100 % zréwnowazona mobilnosé
fritzees

—=> ponad 95% zréwnowazonych

roznice.

Méwienie jest srebrem, dziatanie jest

ztotem. Dlatego wspieramy inicjatywy, PFAND
z ktérymi dzielimy wspélne cele. Lub po DGIEII;I?BH

prostu sami je rozpoczynamy. -

w centrum uwagl - nasze nowe badanie daje glos osobom zbierajgcym
opakowania zwrotne.

Dzieki naszej inicjatywie KAZDA BUTELKA POMAGA od lat zwracamy uwage na sytu-
acje 0s6b zbierajgcych opakowania z kaucjg. Ponad milion oséb w Niemczech aktyw-
nie zbiera tego typu opakowania - wiekszo$¢ z nich robi to dodatkowo do swojej regu-
larnej pracy. To tylko jeden z wynikéw naszego reprezentatywnego badania KAZDA

materialéw reklamowych

BUTELKA POMAGA, ktére zostato przeprowadzone po raz drugi w 2022 roku.

CIObI’O jest

rozbudzone.
= ———

Nie chcemy po prostu nie spaé, my chce-
my by¢ lepsi i wspieraé¢ wyjatkowe, kul-
turowe dobra, a nie masowg produkcje.
Od czerwca 2022 roku przenosimy wersje
bez cukru na wyzszy poziom z naszg fritz-
-kolg superzero. Wraz z wprowadzeniem
superzero, obnizyliémy $rednig zawartosé
kalorii w naszych produktach o ponad
15% od 2016 roku. Do 2025 roku bedzie
to 20%. Srednia wielkoéé porcji naszych
napojéw spadta do 0,34 I.

minus15,1% od 2016r.
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sredniazawartosé
w zakuplonych napojach fritz (kcal na100 ml)

O NAsS.

fritz-kola jest niezalezng i prywatng firma
z siedzibg w Hamburgu, ktéra rozwineta
sie ze start-upu do firmy $redniej wielkosci.
Niezalezna marka stata sie liderem ryn-
ku w segmencie kraftowej koli. fritz-kola
zostata zatozona w 2002 r. przez dwéch
studentéw z Hamburga. Pierwsza kola zo-
stata wprowadzona na rynek w 2003 roku,
pozniej dotgczyty do niejinne odmiany koli,
a takze szereg lemoniad i spritzeréw.

kontakt:
fritz-kulturgtiter gmbh
Spaldingstrale 64-68
20097 Hamburg

Bjorn Knoop

+49 40 219071690
sustainability@fritz-kola.com

fritz-kola




